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Pressemitteilung

ZF BKK beim ersten HavelMan in Brandenburg

Mit einem eigenen Aktionsstand beim ersten HavelMan an der Regattastrecke Beetzsee unterstrich die ZF BKK ihr En-
gagement fur Gesundheit, Bewegung und die Region. Rund 600 Athletinnen und Athleten sowie etwa 4.000 Zu-
schauer sorgten fur eine gelungene Premiere des Triathlon-Events.

Fast Facts:

—  ZF BKK mit eigenem Stand beim ersten HavelMan in Brandenburg

— Rund 600 Teilnehmende aus Deutschland und dem europaischen Ausland

—  Etwa 4.000 Zuschauer bei bestem Sommerwetter

—  Hoher Besucherandrang am ZF BKK-Stand mit Glicksrad und Gewinnspiel

—  Fokus auf Gesundheitsforderung, regionale Verbundenheit und Mitgliedergewinnung

Brandenburg an der Havel — Sportliche Hochstleistungen, strahlender Sonnenschein und eine begeisterte
Kulisse: Der erste HavelMan an der Regattastrecke Beetzsee hat am 6. Juni 2026 eine erfolgreiche Premi-
ere gefeiert. Mit einem eigenen Aktionsstand war auch die ZF BKK von 8 bis 19 Uhr vor Ort vertreten und
nutzte die Veranstaltung, um mit Besucherinnen und Besuchern, Sportlerinnen und Sportlern sowie Fami-
lien ins Gesprach zu kommen.

Rund 600 Athletinnen und Athleten aus ganz Deutschland sowie dem benachbarten europaischen Ausland
gingen beim grofiten Triathlon der Region an den Start. Entlang der Strecke und insbesondere im Zielbe-
reich sorgten etwa 4.000 Zuschauer fur eine mitreiRende Atmosphare. Bei nahezu wolkenlosem Himmel,
angenehmen 26 Grad und nur leichtem Wind herrschten ideale Bedingungen fir Teilnehmer und Gaste.

Der Stand der ZF BKK befand sich im Bereich des Zieleinlaufs und entwickelte sich schnell zu einem be-
liebten Anlaufpunkt. Besonders das Glicksrad und das Gewinnspiel stielen auf groRRes Interesse. Zeit-
weise bildeten sich Besucherschlangen, wahrend zahlreiche Kinder und Familien die Mitmachaktionen
nutzten und sich Uber kleine Gewinne freuten. Darliber hinaus boten sich viele Gelegenheiten fur personli-
che Gesprache rund um die Themen Gesundheit, Pravention und die Leistungen der ZF BKK.

.Der HavelMan hat eindrucksvoll gezeigt, wie viel Begeisterung flr Sport und Bewegung in unserer Region
vorhanden ist. Fir uns war die Veranstaltung eine hervorragende Gelegenheit, mit den Menschen vor Ort
ins Gesprach zu kommen und unsere Verbundenheit mit Brandenburg zu zeigen”, sagt Ulrich Kapfhammer,
Vertriebsleiter der ZF BKK. ,Die positive Resonanz und die vielen personlichen Begegnungen haben uns
sehr gefreut.”

Wo Menschen Sport treiben, Gemeinschaft erleben und sich fur ihre Gesundheit engagieren, ist die ZF
BKK gerne dabei. Der erste HavelMan bot daflir die perfekte Bihne. Tausende Zuschauer, hunderte Athle-
tinnen und Athleten sowie ein durchgehend stark frequentierter Aktionsstand machten die Veranstaltung
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zu einem vollen Erfolg. Fur die ZF BKK war der Tag eine hervorragende Gelegenheit, ihre Verbundenheit
mit der Region zu zeigen, wertvolle Kontakte zu kntipfen und Gesundheit erlebbar zu machen.

Mit ihrem Engagement bei regionalen Veranstaltungen setzt die ZF BKK ein klares Zeichen fir Gesund-
heitsforderung und Pravention. Gleichzeitig starkt sie inre Prasenz vor Ort und schafft Moglichkeiten fir
den direkten Austausch mit den Menschen in der Region.

Uber die ZF BKK

Die ZF BKK ist eine finanzstarke und kundenorientierte Krankenkasse mit uber 100 Jahren Erfahrung. Mehr
als 225 Mitarbeitende sind an 12 Standorten bundesweit fur Uber 90.000 Versicherte und rund 15.000 Ar-
beitgeber ein verlasslicher und engagierter Ansprechpartner. Dabei halt die ZF BKK in jeder Lebenslage die
richtigen Gesundheitsleistungen bereit — von Pravention und Friherkennung bis hin zu innovativen Versor-
gungsmodellen. Eine Krankenversicherung, die wertvolle Leistungen bietet, kann nicht die gunstigste sein.
Sie setzt deshalb auf ein ausgewogenes Preis-Leistungs-Verhaltnis. Als Krankenkasse von Morgen verbin-
det die ZF BKK personliche Betreuung mit digitalen Losungen. Kundenerlebnis und interne Prozesse wer-
den intelligent miteinander vernetzt, um effiziente Ablaufe und eine serviceorientierte Kommunikation zu
ermoglichen. Die Digitalisierung im Gesundheitswesen und die damit verbundenen Kundenbedurfnisse
stellt sie dabei aktiv in den Fokus.



